Rybnik, dnia 24 pazdziernika 2016 .

(pieczeé nagtéwkowa)

1)

2)

3)

ZAPYTANIE OFERTOWE
na wykonanie dwoch spotéw informacyjno-edukacyjnych
podejmujgcych tematyke niskiej emisji oraz dziatan zapobiegawczych
na potrzeby realizacji projektu
»~Gmina z (dobra) energiq! Modelowa kampania edukacyjno-informacyjna
na rzecz ograniczania niskiej emisji oraz promocji efektywnosci energetycznej”
wspélfinansowanego ze $rodkéw Wojewddzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska
i Gospodarki Wodnej w Katowicach

Zamawiajacy:
Zwiazek Gmin i Powiatéw Subregionu Zachodniego Wojewddztwa Slaskiego z siedziba
w Rybnikuy, ul. ]. i F. Biatych 7, 44-200 Rybnik.

Opis przedmiotu zaméwienia:

Przedmiotem niniejszego zamoéwienia jest ustuga polegajaca na wykonaniu dwéch spotéw
informacyjno-edukacyjnych  podejmujacych tematyke niskiej emisji oraz dziatan
zapobiegawczych na potrzeby realizacji projektu ,Gmina z (dobrq) energiq! Modelowa
kampania edukacyjno-informacyjna na rzecz ograniczania niskiej emisji oraz promocji
efektywnosci energetycznej” wspotfinansowanego ze srodkéw Wojewoddzkiego Funduszu
Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Katowicach.

Wymogi Zamawiajacego wobec Wykonawcy:

e prowadzenie dziatalno$ci zwigzanej z tematem niniejszego zamodwienia przez minimum
5 lat,

e produkcja co najmniej 3 spotéw/reklam emitowanych w kampaniach ogoélnopolskich,

e produkcja co najmniej 5 dowolnych spotdw/reklam, przy czym budzet co najmniej 2
z nich (kazdego z osobna) przekracza 50 000,00 zi netto,

e prowadzenie co najmniej 2 spotdw kampanii spotecznych,

¢ produkcje co najmniej 1 spotu o tematyce ekalogicznej,

¢ Wykonawca na potrzeby produkcji spotéw sam zapewni lektora, rekwizyty niezbedne do
realizacji scenariusza a takze licencjonowang muzyke z uwzglednieniem oplaty
licencyjnej za ewentualnie wykorzystane utwory,

e operator obrazu powinien by¢ absolwentem szkotly filmowej lub studentem V roku (po
filmie dyplomowym),

e operator obrazu powinien mie¢ w dorobku co najmniej 5 spotéow/reklam (w tym co
najmniej 1 spot spoteczny i jeden pro-ekologiczny),

e rezyser powinien mie¢ wyksztatcenie wyzsze na kierunku rezyserii lub mie¢
udokumentowany dorobek filmowy badz reklamowy,

» Wykonawca powinien przedstawi¢ Zamawiajgcemu ogélny koncept co najmniej jednego
spotu o dtugosci minimum 30 sekund,

e Wykonawca powinien przedstawi¢ Zamawiajacemu referencje z wykonania co najmniej
2 realizacji spotu/reklamy o dowolnej tematyce oraz 1 realizacji spotu/reklamy
o tematyce ekologicznej,
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e opracowane spoty powinny mie¢ charakter autorski (nie mogty by¢ upubliczniane
wczesniej),

e koncowa wersja scenariusza spotu musi zosta¢ zaakceptowana przez Zamawiajacego
przed skierowaniem spotéw do produkcji,

e na zakonczenie kazdego spotu pojawi sie informacja o realizatorach projektu i jego
wspolfinansowaniu ze $rodkéw Wojewédzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska
i Gospodarki Wodnej w Katowicach,

e kompletne spoty zostang dostarczone do siedziby Zamawiajagcego na nosniku CD lub
DVD umozliwiajacym nieograniczone powielanie materiatu,

¢ Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego majatkowe prawa autorskie do utworéw
powstalych w ramach wykonywania niniejszego zadania, do eksploatacji w celach
promocyjnych poprzez emisje internetowg oraz wszelkie mozliwe prezentacje publiczne
z wylaczeniem telewizji cyfrowej, satelitarnej, naziemnej i internetowej.

Wykonawca zobowigzany jest dotgczy¢ do swojej oferty stosowne dokumenty potwierdzajace
spetnianie poszczegdlnych wymogdw zawartych w pkt. 3.

Zamawiajacy wskaze osoby przebywajace na terenie RP do wudzialu w spotach
(aktoréw/celebrytow), zapewni z nimi kontakt oraz wstepne zgody na ich bezptatny udziat.
Ewentualne koszty zaangazowania ww. osdb oraz koszty ich zgdéd na rozpowszechnianie
wizerunku pokrywa Zamawiajacy.

Kryterium wyboru oferty:
@ cena,
e Kkreatywno$¢ pomystu i jego zgodnos¢ z celami kampanii,
e dos$wiadczenie.

Zamawiajacy wybierze oferte, ktéra w najwyzszym stopniu bedzie zgodna z trescia
zapytania oraz wymogami Zamawiajacego, a takze najlepsza jakoSciowo pod wzgledem
pomystowosci projektu oraz stosunku ceny do przedstawionej propozycji.

Termin realizacji zamodwienia:
Dokladny termin realizacji kazdego spotu zostanie ustalony w porozumieniu z Zamawiajacym
po wytonieniu Wykonawcy.

Opis sposobu obliczania ceny:

Wykonawca okres§la cene dla przedmiotu zamoéwienia, podajac ja w kwocie brutto
(z podatkiem VAT) oraz netto (bez podatku VAT). Waluta wyceny jest PLN. Wynagrodzenie
zawiera wynagrodzenie za przeniesienie praw autorskich do spotéw.

Informacja o wynikach postepowania:
0 wynikach postepowania (ewentualnie o jego uniewaznieniu) Oferenci zostang powiadomieni
drogg elektroniczna lub za posrednictwem fax-u.

10) Sposéb platnosci:

Kazdorazowo przelewem na konto Wykonawcy, w terminie 30 dni od skutecznego
przedlozenia rachunku, badz faktury VAT Zamawiajagcemu, za kazdy ze spotéw osobno.
Wykonawca przedktada rachunek lub fakture VAT obejmujgcg wynagrodzenie za wykonanie
jednego spotu, a nastepnie kolejng za wykonanie drugiego spotu.



11) Istotne postanowienia umowy:

e za kampanie reklamowg Zamawiajacy uznaje wylacznie dziatania marketingowe
prowadzone w mediach, obejmujace stworzenie koncepcji kreatywnej oraz
zaprojektowanie materiatdéw,

e za kampanie reklamowg Zamawiajgcy nie uznaje organizacji imprez masowych,

¢ pomiedzy Zamawiajacym a wytonionym Wykonawca zostanie zawarta umowa o dzieto,

¢ Wykonawca ponosi odpowiedzialno$é za prawidlowe wykonanie ustugi (zgodnie
z zakresem okre$lonym w pkt. 3) i profesjonalng jakos¢ materiatu,

e jedna osoba lub podmiot moze zlozy¢ tylko jedna oferte, stanowiaca odpowiedz
na niniejsze zapytanie ofertowe,

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wspoétdecydowania o tresci scenariusza,
a ponadto ma prawo do kontroli sposobu realizacji zaméwienia na kazdym jego
etapie, w zaKkresie i sposobie przyjetym przy wykonywaniu tego rodzaju dziel,
w sposob okreslony szczegélowo w umowie.

12) Warunkiem zlozenia oferty jest: speinienie wszystkich wymogoéw Zamawiajacego, a takze
posiadanie do$wiadczenia zgodnie z wymogami zawartymi w pkt. 3 oraz jego pisemne
potwierdzeniel,

13) Zamawiajacy nie dopuszcza:

e skladania ofert cze$ciowych,
e skfadania ofert wspdlnych,

14) Osoba uprawniona do kontaktowania sie z Oferentami z ramienia Zamawiajacego jest:
Judyta Lincner - Asystent Dyrektora, tel. 32 42 22 446.

Z ww. osobg nalezy sie kontaktowal we wszelkich sprawach dotyczacych prowadzonego
postepowania wylaniania Wykonawcy od momentu otrzymania niniejszego dokumentu, az do
rozstrzygniecia wyboru.

Oferty wypelnione na formularzu bedacym zatacznikiem nr 1 do niniejszego rozeznania wraz
z o$wiadczeniem dotyczacym posiadanego doswiadczenia mozna:

— sktada¢ osobiscie w siedzibie Zamawiajacego tj. w Biurze Zwigzku Gmin i Powiatéw
Subregionu Zachodniego Wojewédztwa Slaskiego z siedzibg w Rybniku, ul. J. i F. Biatych 7, 44-
200 Rybnik.

— przesta¢ za posrednictwem fax-u pod numer 32 42 22 446 badZ e-mailowo na adres:
biuro@subregion.pl

w nieprzekraczalnym terminie do dnia 28 paZzdziernika 2016 roku do godz. 13.30.

15) Oferta powinna zawiera¢ oferte cenowa oraz wstepng koncepcje scenariusza przynajmniej
jednego ze spotéw reklamowych.

16) Oferta powinna by¢ podpisana przez upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy.
17) W razie watpliwo$ci Zamawiajacy moze zazada¢ od Oferenta dodatkowych dokumentow lub

wyjasnien potwierdzajacych informacje zawarte w ofercie oraz w o$wiadczeniu, z minimalnie
3-dniowym terminem dostarczenia (3 dni robocze).



18) Oferta powinna zosta¢ przygotowana zgodnie z wymogami zawartymi w niniejszym
zapytaniu, w jezyku polskim w formie pisemnej.

19) O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy powiadomi wybranego Oferenta
telefonicznie badZ mailowo najpdzniej do dnia 2 listopada 2016 .

20) Zamawiajacy wskaze termin i miejsce podpisania umowy Oferenta, ktérego oferta zostata
wybrana.

DYREKT 3/
JUI0. dap e, SrFmVengeny

(data, podpis i {ieczgc’)

Wzér o§wiadczenia stanowi zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego.



