UCHWALA NR 102/2020

Zarzadu Zwigzku Gmin i Powiatow Subregionu Zachodniego
Wojewddztwa Slaskiego z siedziba w Rybniku
z dnia 15 grudnia 2020 r.

w sprawie: przyjecia koncepcji, nazwy oraz logo swieta marki turystycznej Kraina Gérnej Odry

Na podstawie § 22 ust. 1 pkt a) oraz ust. 2, w zwigzku z § 4 ust. 12 Statutu Zwigzku Gmin i Powiatow
Subregionu Zachodniego Wojewddztwa Slaskiego z siedzibg w Rybniku oraz uchwatg 31/2019
Zgromadzenia Ogélnego Zwigzku Gmin i Powiatéw Subregionu Zachodniego Wojewddztwa Slaskiego
z siedzibg w Rybniku z dnia 5 grudnia 2019 r. w sprawie przyjecia nazwy marki turystycznej dla
obszaru Subregionu Zachodniego Wojewddztwa Slgskiego

Zarzad Zwigzku
uchwala, co nastepuje:

§1

1. Przyjmuje sie koncepcje Swieta marki turystycznej Kraina Gérnej Odry, ktérej opis zawarto
w zatgczniku nr 1 do niniejszej uchwaty.
Zatwierdza sie nazwe Swieta marki turystycznej: Festiwal Gornej Odry.
Przyjmuje sie logo Swieta marki turystycznej, ktérego wzér oraz zapis cyfrowy zawarto
w zatgczniku nr 2 do niniejszej uchwaty tj. Ksiedze Znaku Festiwalu Gérnej Odry.

§2

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczgcy Zarzqdu Zwigzku
Zwigzku Gmin i Powiatow Subregionu Zachodniego
Wojewddztwa Slgskiego z siedzibg w Rybniku

(-) Mieczystaw Kieca



Koncepcja Swieta marki turystycznej
Kraina Gérnej Odry

Poznan-Rybnik, wrzesien 2020

landbrand

wyrozniamy miejsca
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Gtowne cele i zatozenia Swieta

1.1. Cele strategiczne

Przedstawione cele strategiczne wynikajq z dokumentéw strategicznych i rozwojowych:
Strategia Komunikacji Marketingowej Obszaru Subregionu Zachodniego Wojewédztwa Slgskiego
oraz Koncepcja Rozwoju Produktéw Turystycznych Obszaru Subregionu Zachodniego

Wojewddztwa Slgskiego.

I. Zbudowanie wspdlnej tozsamosci mieszkancéw Subregionu i wzmocnienie marki
turystycznej Kraina Gérnej Odry

Il. Promocja aktywnosci turystycznej

lll. Wzrost swiadomosci w zakresie poszanowania zasobéw wodnych wsréd uczestnikéow
wydarzenia (mieszkancéw i turystéw)

1.2. Cele operacyjne

Cele operacyjne dopasowane sq do celéw strategicznych i stanowiq ich rozwiniecie.
Wymienione cele operacyjne realizowane bedq poprzez dziatania opisane w scenariuszach
Swieta.

. Zbudowanie wspdlnej tozsamos$ci mieszkancéw Subregionu i wzmocnienie marki

turystycznej Kraina Gérnej Odry

I.1. Aktywizacja mieszkancéow do wspdlnej zabawy (spotkania nad wodq)

I.2. Budowa mostu miedzy pokoleniami poprzez wspdlne spedzanie czasu (piknik nad wodq)

I.3. Poznawanie miejsc zwiqzanych z wodq

I.4. Promocja wspdlnego, transgranicznego waloru turystycznego, jakim jest rzeka Odra
przeptywajgca przez obszar Polski i Czech (wraz dorzeczami, akwenami i doptywami,
np. Nacynq, Rudq, Olzq)

Il. Promocja aktywnosci turystycznej

II.1. Stworzenie silnie konkurencyjnej oferty turystycznej atrakcyjnej dla mieszkancéw
wojewddziwa slgskiego (impreza z unikatowym programem w skali regionu)

I.2. Odwiedzanie miejsc atrakcyjnych turystycznie zwiqzanych z wodq w poszczegdlnych
miejscowosciach (nabrzeza rzek, plaze, park zdrojowy, kgpieliska wodne, baseny, itp.)

I.3. Zwrécenie uwagi na walory i oferte turystyki wodnej na obszarze Subregionu: sptywy
kajakowe, szkoty nurkowe, szkoty nauki ptywania dla dzieci i dorostych, zeglarstwo,
nauvka ptywania na sprzetach wodnych typu windsurfing i kitesurfing, wakepark, SUP,
wedkarstwo, regaty, kgpieliska, triathlon, itp.)

Il.4. Zachecenie do aktywnosci turystycznej i poznawania miejsc cennych przyrodniczo np.
rzadkie gatunki zwierzqt w meandrach Odry, Zespdt przyrodniczo-krajobrazowy
»Wielikgt” i inne.

II.5. Propagowanie bezpieczenstwa nad akwenami wodnymi we wspétpracy z WOPR

I.6. Prezentacja takich sprzetéw wodnych jak tédki, zagléwki, statki we wspdtpracy z
firmami, druzynami harcerskimi i marinami z okolic, np. z Gliwic i Rybnika

lll. Wzrost Swiadomosci w zakresie poszanowania zasobé6w wodnych wsréd uczestnikow
wydarzenia
lI.1. Wspétpraca z operatorami wodociqgdéw w Subregionie (spétki wodne z wiekszych
miast)



l.2. Wspétpraca z Panstwowym Gospodarstwem Wodnym Wody Polskie, Regionalny
Zarzqd Gospodarki Wodnej w Gliwicach

2. Analiza potencjatu Swieta

2.1. wzgledem konkurencyjnych tego typu wydarzen na rynku krajowym

e Dni Odry w Szczecinie
Miejsce: Bulwary Piastowskie w Szczecinie
Termin: potowa lipca
Czas trwania: trzy dni (pigtek — niedziela)
Organizator: Centrum Zeglarskie w Szczecinie oraz Zachodniopomorski Urzqd Marszatkowski

Program: koncerty szantowo-folkowe na ptywajqcej scenie, zwiedzanie zabytkowych statkéw i
rejsy, sptywy kajakowe, Interaktywna Wystawa Morskiego Centrum Nauki dla dzieci, ognisko

Komunikacja marketingowa: strona internetowa wszczecinie.pl

Inspiracje dla Krainy Gérnej Odry: ptywajqca scena, regionalna muzyka, wystawa
interaktywna, doswiadczenia na bazie wody

Zrédio: wzp.pl



e Piknik nad Odrq w Szczecinie
Miejsce: Waty Chrobrego w Szczecinie
Termin: potowa maja (w 2020 roku wyjgtkowo we wrzesniu)
Czas trwania: dwa dni (pigtek i sobota)
Organizator: Zachodniopomorska Agencja Rozwoju Turystyki
Pierwsza edycja (rok): 2005
Idea: promocja turystyki, rekreacji i kuchni polskiej

Program: gitéwna atrakcja: targi turystyczne MARKET TOUR, aleja produktéw tradycyjnych,
Strefa Browaréw Rzemieslniczych, pokazy taneczne na scenie, Wielkie Gotowanie (np.
zachodniopomorska zupa rybna + degustacja)

Inne elementy imprezy: food trucki, place zabaw, wesote miasteczko

Komunikacja marketingowa: dedykowana strona www: https://pikniknadodra.pl/ oraz

fanpage na Facebooku

Inspiracje dla Krainy Gérnej Odry: promocja produktéw tradycyjnych, wspdlne gotowanie (lub
pokaz gotowania potgczony z degustacjq)

- .Q d \
Zrédio: szczecinblog.pl


https://pikniknadodra.pl/

e Miedzynarodowy Festiwal Folkloru ,Kanal Augustowski w Kulturze Trzech
Narodéw — Biatorusinéw, Polakéw i Litwinéw”

Miejsce: Augustow

Termin: poczqtek sierpnia

Czas trwania: jeden dzien

Organizator: Augustowskie Placéwki Kultury
Pierwsza edycja (rok): 2014

Idea: promowaé rozwdj biatoruskiej, polskiej i litewskiej kultury narodowej, wzmacniaé
miedzynarodowe kontakty kulturalne oraz wspoméc rozwédj turystyki w poblizu Kanatu
Augustowskiego

Program: prezentacja polskich, litewskich i biatoruskich zespotéw Iludowych, degustacja
regionalnych przysmakéw

Komunikacja marketingowa: strona internetowa miasta

Inspiracje dla Krainy Gérnej Odry: elementy transgranicznoéci — np. zaproszenie zespotéw z
Czech

Zrédto: rubiez.org



e Festiwal Ognia i Wody w Nysie
Miejsce: Jezioro Nyskie, plaza Nyskiego Osrodka Rekreaciji
Termin: zazwyczaj w pierwszej potowie lipca
Czas trwania: jedno popotudnie i wieczér/noc
Organizator: Agencja Rozwoju Nysy
Pierwsza edycja (rok): 2010
Idea: impreza masowa (ok. 20-30 tys. uczestnikéw), rozrywka

Program: najwieksza atrakcja - ponad pétgodzinny pokaz sztucznych ogni z muzykq
(fajerwerki wystrzelane z barek na jeziorze), koncerty muzyczne (kilka gwiazd), pokaz teatru
ognia, animacije i konkursy

Inne elementy imprezy: punkty gastronomiczne, zwiekszona czestotliwoé¢ kursowania
komunikacji miejskiej, parking na 1500 miejsc parkingowych

Komunikacja marketingowa: brak dedykowanej strony www, fanpage na Facebooku (4,5 tys.
obserwujqcych): ostatni post z 2017 roku, co roku tylko kilka postéw przed i po wydarzeniy,
artykuty w prasie

Inspiracje dla Krainy Gérnej Odry: widowiskowy pokaz sztucznych ogni przyciqgajqcy wiele

tysiecy oséb

Zrédio: nto.pl



o Festiwal Wody we Wroclawiu
Miejsce: teren MPWiK
Termin: 29 czerwca (2019), 4 lipca (2020)
Czas trwania: jedno popotudnie i wieczér/noc - 14:00-00:00 (2019), 10:00-20:00 (2020)

Organizator: Miejskie Przedsiebiorstwo Wodociqgéw i Kanalizacji S.A. we Wroctawiu i
Hydropolis

Pierwsza edycja (rok): 2019

Idea: ,ldeq Festiwalu Wody jest promowanie ekologicznego i zdrowego stylu zycia oraz
dzielenie sie wiedzq o wodzie. Opowiemy mieszkancom i gosciom, jak korzysta¢ z wody w
sposéb rozsqdny, oszczedny i bardziej efektywny dla przysztych pokolen” (Marcin Garcarz,
wiceprezes MPWiK)

Program: rodzinna gra terenowa ,,Poznaj wode”, tematyczne atrakcje i konkursy dla dzieci i
rodzin (np. ekologicznq gre planszowq w rozmiarze XXL, ekopuzzle), rozmowy z gwiazdami nt.
ekologii i zero waste, ekologiczne gotowanie, koncert muzyczny (jeden artysta), pokaz
artystyczny (potqczenie technologii, tanca, komedii, muzyki na zywo oraz gry $wiatta i wody),
silent disco

Inne elementy imprezy: foodtrucki, wroctawska kranéwka prosto z beczkowozu wraz z
dodatkami, strefa chillout

Komunikacja marketingowa: podstrona strony www MPWiK:
https://www.mpwik.wroc.pl/festiwal-wody/, wydarzenia na Facebooku

Inspiracje dla Krainy Gérnej Odry: gra terenowa, rozmowy ze znanymi osobami, wspdlne
gotowanie (np. regionalnych potraw)


https://www.mpwik.wroc.pl/festiwal-wody/

Zrédto: doba.pl
e Festiwal Wody w Krakowie

Miejsce: Zaktad Uzdatniania Wody na Bielanach

Termin: koniec wrzeénia - 28 wrzesénia (2019), 29 wrzesnia (2018)

Czas trwania: 10:00-16:00

Organizator: Miejskie Przedsiebiorstwo Wodociqgéw i Kanalizacji S.A. w Krakowie
Pierwsza edycja (rok): 2016

Idea: wydarzenie odbywa sie w konwencji rodzinnego pikniku petnego wartosciowej wiedzy i
dobrej zabawy

Program: atrakcje dla dzieci (np. laboratorium wody),warsztaty artystyczne, zwiedzanie ponad
100-letniego Zaktadu Uzdatniania Wody Bielany

Inne elementy imprezy: krakowska kranéwka, mobilne laboratorium, fotobudka

Komunikacja marketingowa: strona www Krakowa i krakowskich wodociqgéw (bez
dedykowanej podstrony), np.
https://www.krakow.pl/aktualnosci/233266,26 komunikat,wspaniala zabawa na iv festi

walu wody .himl

Inspiracje dla Krainy Gérnej Odry: zwiedzanie na co dzien nieudostepnianych obiektéw
powiqzanych tematycznie z wodami regionu


https://www.krakow.pl/aktualnosci/233266,26,komunikat,wspaniala_zabawa_na_iv_festiwalu_wody__.html
https://www.krakow.pl/aktualnosci/233266,26,komunikat,wspaniala_zabawa_na_iv_festiwalu_wody__.html

Zrédto: polskatimes.pl

e polskie obchody Swiatowego Dnia Wody
Miejsce: rézne miasta w Polsce
Termin: 22 marca (data ustanowiona przez ONZ)
Pierwsza edycja (rok): 1993 (rok ustanowienia $wieta)

Idea: celem jest podniesienie Swiadomosci, jak wielkq role odgrywa woda i jak wielkie
zagrozenie niesie ze sobq spadek jej zasobéw

Wybrane wydarzenia:

e Poznan - sesja naukowo-techniczna: podczas wydarzenia prowadzone sq
dyskusje poswiecone gospodarowaniu zasobami wodnymi stuzqce wymianie
wiedzy i doswiadczen miedzy naukq i praktykq, organizator: Wydziat Inzynierii
Srodowiska i Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu

e Warszawa - rodzinny piknik na Plycie Desantu nad Wislq: w programie
konkursy i zabawy dla najmtodszych, doswiadczenia chemiczne, warsztaty
kulinarne, warsztaty rzezbienia w lodzie; organizator: Miejskie Przedsiebiorstwo
Wodociqgéw i Kanalizacji

e Kielce = happening ekologiczny: namiot z materiatami ekologicznymi oraz
prezentacje sztuki Teatru Lalki i Aktora w Kielcach nt. wody

Inspiracje dla Krainy Gérnej Odry: wspélpraca ze $rodowiskiem akademickim, tematyczne
warsztaty (np. zeglarskie)
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2.2. wzgledem konkurencyjnych tego typu wydarzen na rynku zagranicznym

e drava festival — festiwal doswiadczen
Miejsce: brzeg rzeki Drava (Stowenia), okolice miast Maribor, Ptuj, Gortina
Termin: od maja do lipca
Czas trwania: wydarzenia jednodniowe
Organizator: kilkadziesiqt organizatoréw, koordynator — Drava Group
Pierwsza edycja (rok): 2016

Idea: Celem wydarzenia jest przyblizenie atrakcyjnosci rzeki Drawy mieszkancom okolicznych
terenéw, zwiekszenie Swiadomosci na temat zdrowego i wysokiej jakosci srodowiska zyciq,
ktére zapewnia rzeka oraz podkreslenie znaczenia ochrony rzeki

Program: otwarcie festiwalu — konferencja prasowa, wycieczka rowerowa z przewodnikiem
szlakiem drava bike, bieg nocny, bieg ekstremalny z przeszkodami (takze dla dzieci), akcja
czyszczenia nabrzeza, tematyczne pogawedki-wyktady (np. ,Tajemnice wyspy Maribor”) i
warsztaty artystyczne na nabrzezu, charytatywny spacer z psami wzdluz wybrzeza, spacer z
przewodnikiem po wyspie Maribor, wspdlne skoki do rzeki, program muzyczny na miejskiej
plazy, sptywy po rzece, wydarzenia kulinarne (np. $niadanie nad rzekq), joga

Inne elementy imprezy: ambasadorem imprezy jest znany i nagradzany stowenski bokser -
Dejan Zavec, co roku tytutem ,,Kréla Dravy” mianowane sq osoby o szczegdélnym znaczeniu dla
rzeki (np. aktywnie dziatajgcy na rzecz rzeki)

Komunikacja marketingowa: strona internetowa wydarzenia: dravafestival.si, fanpage na
Facebooku, wspdlna promocja ze szlakiem turystycznym drava bike

Inspiracje dla Krainy Gérnej Odry: rozproszenie wydarzen wzdtuz rzeki, wycieczka rowerowa
z przewodnikiem, akcja czyszczenia nabrzeza (angazowanie mieszkancéw), zwiedzanie z
przewodnikiem, uruchomienie miejskiej plazy, sptywy, wydarzenia kulinarne i sportowe (np.
joga, biegi miejskie); wiekszos¢ wydarzen w kalendarzu na stronie www festiwalu zawiera
odnosnik do stron www organizatoréw poszczegdlnych wydarzen

11



Zrédto: kongres-magazine.eu
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Komunikacja marketingowa wydarzenia

3.1. Nazwa Swieta i hasto promocyjne
Nazwa imprezy powinna odnosi¢ sie do Krainy Gérnej Odry lub zawieraé nazwe krainy w
podtytule. Powinna byé mozliwie krétka i prosta w odbiorze. Po spotkaniu sie z niq u odbiorcy
powinny pojawi¢ sie pozytywne skojarzenia zachecajgce do uczestnictwa w wydarzeniu.

Nazwa powinna takze komunikowaé odbiorcom charakter i program imprezy. Rekomenduje sie
uzycie nazwy Festiwal Gérnej Odry. Tak zbudowana nazwa pozwoli wzmocni¢ marke gtéwnqg
— Kraina Gérnej Odry, ktéra jest nowq markq turystyczng i potrzebuje wsparcia
wizerunkowego przez gtéwne wydarzenie, jakim jest planowana impreza. Okreslenie festiwal
wywodzi sie z tacinskiego festivus, czyli radosny, wesoty, swiqteczny. W ramach imprez tego
typu przewaznie prezentowany jest przeglqd osiqgnieé¢ w danej dziedzinie. Nierzadko
festiwale majq takze forme konkursu.

3.2. Docelowe grupy odbiorcéw swieta

e Mieszkancy Subregionu

To ponad 600 tys. mieszkancédw. Zamieszkujq najwigksze miasta na prawach powiatu takie jak:
Rybnik, Jastrzebie Zdréj oraz Zory oraz trzy powiaty: wodzistawski, raciborski i rybnicki.

e Mieszkancy Aglomeracji

Zamieszkuje jq od 2,2 do 3,5 min ludzi. Najwigksze miasta: Katowice, Mystowice, Tychy,
Gliwice, Zabrze, Bytom, Ruda Slgska, Swietochtowice, Chorzéw, Piekary Slgskie, Dgbrowa
Goérnicza.

e Turysci
Mieszkancy regionéw osciennych, w tym opolskiego, regionéw czeskich (gtéwnie kraj morawsko-

$lgski i otumuniecki), matopolskiego, té6dzkiego, swietokrzyskiego. Z czasem pasjonaci z catej
Polski.

3.3. Standardy promocji

o Kolorystyka

Skoro festiwal ma byé radosnym $wietem kolorystyka musi to podkreslaé. Rekomenduje sie
uzycie barw wesotych i kojarzqcych sie z latem z zéitym (kolor lata) i niebieskim (kolor
wody/Odry) na czele. Dodatkowym dopetnieniem gamy koloréw okredlajgcych system
identyfikacji wizualnej festiwalu powinny byé pozostate kolory uzywane przez marke Slgskie
oraz Subregion Zachodni, czyli kolor zielony i czarny.
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e Motywy graficzne

Poniewaz impreza ma skupiaé sie na komunikacji atrakcji wodnych Krainy Gérnej Odry motywy
powinny takze byé zwiqzane z tematykq szeroko pojetej wody. Sugeruje sie wykorzystanie
ksztattdw takich jak:
o Fala (falowanie akwenéw — moze jednak mylnie kojarzy¢ sie w morzem)
o Kropla wody (uniwersalna i pojemna jako symbol) — symbol rekomendowany
o Koto z echem, jakie powstaje na tafli wody, gdy uderzy w niq kropla (moze nie
by¢ oczywiste dla odbiorcy)

e Styl komunikacji

Odbiorcami imprezy majq byé zaréwno mieszkancy, jak i turysci dlatego tez styl komunikacji
powinien byé uniwersalny. Z uwagi na charakterystyczng date imprezy, tj. pierwszy piqgtek
i weekend wakacji szkolnych w segmentacji odbiorcéw w sposéb szczegdiny uwzgledniamy
rodziny z dzieémi. Dlatego tez styl komunikacji powinien byé radosny, dynamiczny, prorodzinny,
kolorowy i kojarzqcy sie z aktywnosciq wakacyjnq.

¢ Narzedzia i nosniki promocji

Z uwagi na charakter imprezy, jak i jej koordynatora, wspoétorganizatoréw i organizatoréw
konieczne jest wybranie specyficznych narzedzi promocji. Nalezy pamietaé, ze promocja
i komunikacja marketingowa imprezy prowadzona bedzie na wielu poziomach przez
réznorodne podmioty:

o Koordynatorem imprezy jest Zwiqzek Subregionu Zachodniego z siedzibq
w Rybniku, wtasciciel marki imprezy, jok imarki Kraina Gérnej Odry.
Rekomendowane narzedzia promocyjne realizowane z tego poziomu:

®* Prowadzenie strony internetowej

Strona internetowa wydarzenia powinna byé zintegrowana ze stronq
marki turystycznej Kraina Gérnej Odry, np. joko podstrona Ilub
subdomena. Powinna wskazywaé na date imprezy — najlepiej stalq.
W widocznym miejscu strony powinien by¢ zawarty zegar odliczajgcy dni
lub godziny, ktére pozostaty do nadchodzqcej edycji wydarzenia. Strona
powinna zawieraé¢ kalendarium oraz  wyszukiwarke wydarzen
z mozliwosciq filtrowania wedlug kategorii oraz miejsca. Poza tym
powinna mie¢ takie zaktadki jak: archiwum, galeria, link do kanatu na
You Tube, link do profilu Facebook, partnerzy, zgtos swdj pomyst,
impreze polecajq.

®* Prowadzenie profili w mediach spolecznosciowych
Zaktada sie, ze na poczqtku bedzie to Facebook. Profil powinien
zawieraé od poczqtku informacje o idei i terminie imprezy, zdjecie
profilowe, np. z Ptywadta. Rekomenduje sie takze wstawienie od razu
galerii zdje¢ przedstawiajqcych atrakcje, ktére bedq dostepne podczas
festiwalu, np. sptywy kajakowe czy pokazy ratownictwa.

=  Opracowanie wzoru plakatu dla poszczegélnych edycji
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Kazda edycja powinna mieé swéj niepowtarzalny plakat, ktéry bedzie jq
wyrdzniat i promowat.

Notatka prasowa do mediéw regionalnych i ogélnopolskich serwiséw
turystycznych

Przygotowana wedlug standardéw PR, tj. nie dluzsza niz jedna strona,
zawierajgca gtéwne elementy wydarzenia, cytaty. Jako zatqcznik
zdjecia wizerunkowe i logo.

Konferencia  prasowa polgczona z  prezentacjq programu
nadchodzqcej edycji wydarzenia

Organizowana w charakterystycznym miejscu, np. nad Jeziorem
Rybnickim, podczas ktérej bedzie miata premiera programu wydarzenia.
W konferencji bedq brali udziat najwazniejsi organizatorzy wydarzenia.
Zaproszenia na konferencje kierowane bedq do mediéw regionalnych.

Wkiladka do prasy kolorowej o zasiegu subregionalnym

Powinna mie¢ charakter rozktadéwki na 4 strony. Powinien znajdowad sie
w niej program imprezy. Dodatek specjalny dystrybuowany wraz z
pismami o stosunkowo wysokim zasiegu w $lgskim.

Zlecona promocja imprezy
W zaleznosci od posiadanego budzetu moze obejmowaé spoty radiowe
(30 sekund) w radio regionalnym.

Zarzqdzanie partnerstwami i patronatami mediowymi

W pakietach patronackich media uzyskajg mozliwos¢ promocji swoich
tytutdw do szerokiego odbiorcy, jezeli w zamian wesprq impreze
marketingowo, np. poprzez umieszczanie baneréw z odnosnikiem do
strony www imprezy na swoich portalach.

0 Wspodtorganizatorami i koordynatorami na szczeblu gmin sq samorzqdy bedqce
cztonkami Zwiqzku Gmin i Powiatéw Subregionu Zachodniego Wojewddztwa
Slgskiego. Rekomendowane narzedzia promocyjne do wykorzystania przez nie:

Promocja na profilach Facebook nalezgcych do samorzqdéw
i samorzqdowych  instytucji  kultury  oraz  instytucji = sportowych
prowadzqcych np. kgpieliska i baseny miejskie. Przygotowania jednego
wzorca posta z logo i nazwq atrakceji oraz datq wydarzenia.

Dodanie banera odnoszgcego do wydarzenia na stronie gtéwnej www
samorzqdu.

Informacja o wydarzeniv w biuletynach — informatorach papierowych
wydawanych przez samorzqdy

Ekspozycja plakatéw dotyczqcych wydarzenia w budynkach urzeduy,
instytucjach sportu i kultury

Informacja o wydarzeniv w kalendarium imprez na stronie internetowej
urzedu

Wykorzystanie miejskich nosnikéw reklamowych w zaleznosci od stanu
posiadania (citylighty na przystankach, ramki reklamowe w autobusach,
nosniki cyfrowe w autobusach i urzedach oraz banerach miejskich).



o Organizatorami poszczegdlnych elementéw imprezy mogq byé réznorodne
podmioty poczynajqgc od instytucji kultury poprzez NGO, instytucie oswiatowe,
spotki prawa handlowego, przedsiebiorcéw i inni. Rekomendowane narzedzia
promocyjne do wykorzystania przez nie:

= Newsletter do statych gosci zachecajqcy do odwiedzenia stoiska, atrakcji
podczas imprezy. Newsletter moze by¢ prowadzony w oparcivu o baze
kontaktéw statych gosci i partneréw jezeli taka jest prowadzona.

® Informacje na profilu Facebook.

= |nformacja na stronie www.

=  Plakat w siedzibie.

® Promocja sprzedazy ustug — ,,odwiedz nas podczas imprezy i otrzymaij
znizke na oferowane ustugi”.

e Brief do projektu znaku graficznego
Znak graficzny powinien komunikowa¢ nastepujgce wartosci:

Rados¢, otwartosé, aktywnosé w naturze, wodny charakter $wieta, slgskosé, wakacyjny nastréj,
luz, rodzinno$é¢, cieptq atmosfere, turystyczny charakter imprezy.

3.4. Sposéb komunikacji marketingowej na bazie Ptywadta

Ptywadta sq tak zwanq ,,markq samq w sobie”, warto zada¢ sobie pytanie czy jest imprezq
markowq. To wyjqtkowe wydarzenie, ktére odbywa sie juz przeszto 20 lat. Polega ono na
sptywie pltywadtami Odrq — czyli urzqdzeniami, ktére sq zbudowane ,zgodnie z dobrq
praktykq zeglarskq”. Muszq one byé wykonane na tyle solidnie, zeby pokona¢ odcinek 40 km
Odra. Impreza odbywa sie na trasie Racibérz (Slgskie) — Kedzierzyn Kozle (opolskie). Udziat w
niej biorq druzyny, ktére konstruujq swoje ptywadta, przewaznie bogato zdobione. Wykonane
wedlug Smiatego pomystu przedstawiajq niezwykte koncepcje kreatywne swoich twércéw.
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Ptywadta powinny byé swoistym punktem startowym festiwalu. To wtasnie podczas tej imprezy
mogtoby sie odbywaé oficjalne rozpoczecie swieta Gérnej Odry. Warto wykorzystaé tradycje
Ptywadta jaoko pretekst do poszerzenia formuty i stworzenia trzydniowego $wieta. Pomimo
swojej dlugiej tradycji organizacji, Ptywadto trudno jednak nazwaé imprezq markowq. Nie
posiada ona swojej identyfikacji graficznej, logo, strony internetowej czy wzoru plakatu. Od
2018 roku wydarzenie posiada profil na portalu Facebook, jednak nie jest on wyjgtkowo
popularny. Do dnia opracowania dokumentu polubilto go bowiem nieco ponad 300 oséb.
Dlatego tez nie rekomenduje sie oparcia komunikacji Festiwalu Gérnej Odry na imprezie
Ptywadlo, a jedynie integracje Ptywadta w ramach festiwalu.

Dwie koncepcje scenariusza Swieta

S'wig'ro powinno mie¢ swoje wydarzenia ,centralne” czyli wspdlne dla catego obszaru otwarcie
i zakonczenie o charakterze symbolicznym. Z racji obszaru, jaki obejmuje swieto te elementy
powinny by¢ ruchome i co roku odbywa¢ sie w innej lokalizacji zwiqzanej z wodq, np. Olzq,
Rudy, Smieszek w Zorach — bezptatny transport miejski.

Poza tym s$wieto powinno mieé¢ charakter inkluzywny — wiqczaé wszystkie samorzqdy
Subregionu i ich mieszkancéw. Dlatego szereg wydarzen powinno odbywac¢ sie blisko ludzi i ich
miejsca zamieszkania.

Wspélna data — czerwiec, pierwszy weekend przed wakacjami szkolnymi okoto 20 czerwca.
W 2021 roku bedzie to piqtek 25 czerwca. Impreza rozpocznie sie wraz z zakonczeniem
szkoty pigtkowym popotudniem. Nalezy wzigé pod uwage takze termin Industriady i Slgskich
Smakéw, i tak skoordynowaé kalendarze imprez, zeby nie rywalizowaty ze sobaq.

Wspélne zatozenia dotyczqce harmonogramu daty:
* Rozpoczecie Swieta godziny popotudniowe w pigtek
= Gtdéwne wydarzenia Swigfq i oficjalne otwarcie - sobota
®*  Wydarzenia dodatkowe — niedziela

=  Koncepcja modutowa

Koncepcja modutowa zaktada stworzenie ram, w kitérych impreza bedzie organizowana przez
wspoétorganizatoréw. Ramy okreslajq tematyke modutéw, z kitérych sktadaé sie moze program
swieta realizowany w kazdym z samorzqdéw. Nadrzednym zatozeniem jest bowiem to, ze
poszczegdlne samorzqdy stowarzyszone w Zwiqzku bedq samodzielnie koordynowaé
harmonogram $wieta na swoim obszarze. Zeby maksymalnie utatwié¢ im zadania, zaklada sie
skupienie atrakcji w nastepujgcych blokach tematycznych:

®* Edukacja i bezpieczenstwo,

= Sport, rekreacja, zabawa,

= Kultura, rozrywka.
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EDUKACJA i BEZPIECZENSTWO
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Zagadnienia zwiqzane z wiedzq o wodzie w zyciu cztowieka i funkcjonowaniu jego
gospodarstwa. Waznym akcentem jest takze wiedza o wodzie jako zywiole, kryjgcym
niebezpieczenstwa.

Woda to zycie — cykl wystaw, ekspozycji, eksperymentéw wyjasniajgcych nature wody
oraz podkreslajgcych jej role w zyciu kazdego czlowieka. Przedstawiane bedq
doswiadczenia z wodq na bazie praw fizyki. Ich gléwnym odbiorcq bedq dzieci i
miodziez, chociaz przekaz skierowany bedzie takze do dorostych.

Sugerowani partnerzy: Uczelnie wyzsze o profilu inzynieryjnym, centra nauki, muzeum
Ognia w Zorach

Szanuj wode — zasady swiadomego korzystania z wody w gospodarstwie domowym,
ogrodzie. Czyli jak uzywa¢, zeby zuzy¢ jak najmniej i wykorzysta¢ jak najmqgdrzei.
Woda w myciu, kgpaniu, podlewaniu, utrzymywaniuv higieny. Mata retencja, jak i
ponowne wykorzystanie wéd opadowych w ogrodach przydomowych stajq sie obecnie
bardzo istotnymi zagadnieniami. Wiedze na ten temat uczestnicy bedq mogli zdobyé
zwiedzajqc np. Stacje Uzdatniania Wody w Rybniku.

Sugerowani partnerzy: wodociqgi, markety budowlane, firmy instalacyjne

Woda w diecie — znaczenie wody w zbilasowanej diecie cztowieka. llosé¢ wody jakq
powinny spozywaé dzieci, mtodziez i dorosli wedlug zalecen $wiatowych i polskich
instytucji zywieniowych. Spotkania z dietetykami, prelekcje, wyktady.

Sugerowani partnerzy: producenci wéd mineralnych, filtréw do wody, wodociqgi

Woda w kuchni — dobrze ugotowane. Woda jako towarzysz naszych kulinarnych
kreacji. Gotowane, czyli zdrowe. Warsztaty i pokazy kulinarne z wykorzystaniem
potraw gotowanych oraz zup. Przygotowanie napojéw, lemoniad, sokdéw, kompotéw.
Komponowanie smakéw wodnych lodéw (sorbety).

Sugerowani partnerzy: restauracie i hotele, producenci gotowych dan, szkoty
gotowania

Bezpieczne wakacje — pokazy ratownictwa wodnego z udziatem ludzi i zwierzqt.
Rozmowy i warsztaty dotyczqce pierwszej pomocy.

Sugerowani partnerzy: Slgskie WOPR

Woda i ogien — pokazy sprzetu pozarniczego i gasniczego. Profilaktyka
przeciwpozarowa.
Sugerowani partnerzy: Ochotnicze i zawodowe straze pozarne.

Czyste wody — wspdlna akcja czyszczenia brzegdéw ciekéw i akwenéw wodnych.
Zaréwno sptawnych kajakowo rzek i jak i akwenéw przeznaczonych do zeglugi oraz

kqgpieli.



Sugerowani partnerzy: WWF Polska, kluby ekologiczne

¢ Dajmy wode swiatu — dziatanie charytatywne pomagajqce zbieraé srodki na akcje
pomocowe dla mieszkancéw obszaréw ubogich w wode np. Afryki Saharyjskiej.

Sugerowani partnerzy: Caritas Polska.

e Poznaj przyrode i wodne rezerwaty — prezentacie obszaréw szczegdlnie cennych
przyrodniczo zwiqzanych z wodami oraz aktywnosci jaki mozna w nich uprawiac.

Sugerowani partnerzy: Park Krajobrazowy Cysterskie Kompozycje Krajobrazowe Rud
Wielkich

Woda to energia, zabawa i sport. Wszechstronnosé¢ mozliwosci ruchowych jakie daje
woda jest wrecz niewyczerpana.

e Wasserball — czyli zawody tzw. ,pitki prgdowej”, ktére odbywaijq sie cyklicznie w
Przewodzie. Mogq sta¢ sie nowq atrakcjq takze w innych miejscowosciach. Jest to
spektakularny sport, w ktérym o wygranej decyduje sprawnos$é postugiwania sie
strazackim wezem wodnym. Pitka i bramki znajdujq sie w prostokgtnym basenie (np.
staw przeciwpozarowy). Pitka toczona jest sitq wyrzutu wody.

Sugerowani partnerzy: druzyny Ochotniczej Strazy Pozarnej, zawodowi strazacy,
osoby przeszkolone

e Waterpolo (pitka wodna) i Kajakpolo — te dwie dyscypliny zdobywajq coraz wiekszq
popularnoéé wéréd Polakéw. Istniejq kluby sportowe na Slgsku i w Zaglebiu, ktére
odnoszq w nich sukcesy i pokazujq, ze w basenach kgpielowych moze rozgrywany by¢
powazny sport. Waterpolo tqczy elementy pitki recznej i ptywania, a profesjonalne
zawody odbywajq sie na basenie o glebokosci minimalnej 180 cm. Kajakpolo to
rozgrywka, w ktérej zawodnicy poruszajq sie w kajakach i odbijajq pitke wiostami. Ich
celem jest umieszczenie jej w bramce. Oba sporty sq widowiskowe i mogq zaciekawi¢
odbiorcéw w kazdym wieku.

Sugerowani partnerzy: miejskie osrodki sportu i rekreacii, kluby sportowe ze Slgska

¢ Kajakomania — rzeki i akweny subregionu kuszq meandrami, leniwym biegiem czy
urozmaiconq linig brzegowq. Niemal w kazdej gminie mamy do dyspozycji rzeke
bedqgcq doptywem Odry lub zbiornik wodny umozliwiajgcy sprébowanie swoich sit w
kajaku. Liczne wypozyczalnie zlokalizowane sq na catym obszarze. Kajakomania moze
mie¢ kilka obliczy. Powinna mieé charakter zwodowania wszystkich dostepnych kajakéw
w subregionie. Jednego dnia moze byé zorganizowany sptyw gwiazdzisty, kiedy to z
réznych rzek kajokarze ptynq w jedno miejsce i tam sie spotykajq. Kolejnego moze
przybraé¢ forme organizacji licznych sptywéw majgcych charakter kompaktowych 2-3
godzinnych, rodzinnych eskapad. Dla wielu mogq to by¢ pierwsze kroki w kajaku. Na
jednym ze zbiornikéw wodnych, np. nad Zalewem Rybnickim mozna zorganizowa¢ takze
warsztaty z techniki kajakowania lub z innych sportéw wodnych, np. zeglarstwa w celu
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zachecenia dzieci, mtodziezy i dorostych do uprawiania sportéw wodnych na okolicznych
jeziorach.

Sugerowani partnerzy: wypozyczalnie i kluby kajakowe, kluby sportéw wodnych (np.
zeglarskie)

Bankomania — wspdlne bankowe szalenstwo. Lubiq je wszyscy niezaleznie od wieku.
Ptyn do ich przygotowania mozna wykona¢ samodzielnie — kosztuje niewiele, a daje
ogromnq rados¢. W ramach wydarzenia organizowane mogq byé warsztaty
przygotowania ptynu oraz wtasnorecznego przyrzqdzania przyboréw do puszczania
baniek.

Sugerowani partnerzy: miejskie i gminne os$rodki kultury

Bitwy wodne — zabawa na wyznaczonych placach miejskich. Nawigzujgce swoim
charakterem do stynnej hiszpanskiej Tomatiny z miejscowosci Bunol. Podziat na druzyny i
bitwa z uzyciem wodnych pistoletéow, sikawek i bomb. Mozliwy podziat na grupy
wiekowe dzieci / mitodziez / doroéli oraz grupy uszeregowane lokalnie (np. dzielnice
lub miejscowosci.

Sugerowani partnerzy: miejskie i gminne osrodki kultury

Wycieczki rowerowe z przewodnikiem — poznawanie regionu i okolicznych zasobéw
wodnych poprzez aktywnosé fizyczng. Rekomendowane trasy: wzdtuz Odry, trasy na
Pojezierzu Palowickim. Forma rajdu rowerowego dla matych lub srednich grup.

Sugerowani partnerzy: przewodnicy, osrodki kultury, wypozyczalnie rowerowe

Jest SUPer — poznawanie chyba najprzystepniejszego spotu wodnego Stand Up Paddle.
Pierwsze kroki oraz wspélne wodne wycieczki. Powoli, by cieszy¢ sie wodq. Sport ten
zyskuje fanéw niemal w tempie w jakim Polacy przekonywali sie do chodzenia z kijkami
(nordic walking).

Sugerowani partnerzy: sie¢ marketdéw sportowych

Ptywadla — to sztandarowa impreza wodna woj. $lgskiego i opolskiego. Warto
poszerzy¢ jej oddziatywanie np. poprzez udziat w nim zaldég z wszystkich samorzqdéw
w Subregionie. Przed rozpoczeciem Pltywadet w kazdej z gmin zaloga mogtaby
demonstrowaé urode swojej machiny ptywaijqcej przed wyruszeniem na sptyw. Datoby to
mozliwos¢ poszerzenia zabawy jak i wprowadzenia elementéw rywalizacji — konkurs na
najlepsze ptywadto gminno-miejskie.

Sugerowani partnerzy: samorzqdy

KULTURA, ROZRYWKA
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Piknik nad wodqg — rodzinne s$niadania w parkach nad brzegami rzek i zbiornikéw
wodnych potgczone z aktywnosciq kulturalng (koncerty) i animacjq (warsztaty i zabawy
dla dzieci). Impreza inspirowanq Sniadaniem na Trawie, ktére co roku odbywa sie w na
poczqtku czerwca w Toruniu.
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Sugerowani partnerzy: restauracje i hotele, lokalni producenci zywnosci, miejskie i
gminne os$rodki kultury

Uwaga Koncerty — strefa koncertéw nad wodq. Zaréwno tych uznanych gwiazd
zapraszanych na impreze za wynagrodzeniem jak i strefa koncertéw amatorskich.
Wskazane jest zaczerpniecie z francuskiej tradycji Swieta Muzyki, ktéra odbywa sie
cyklicznie w dniu 21 czerwca. Podczas tego swieta muzykujq wszyscy w szeroko pojetej
przestrzeni publicznej miasta.

Sugerowani partnerzy: restauvracje i hotele, miejskie i gminne osrodki kultury

Pokaz kultur — Slgskiej, opolskiej i czeskiej. Zaproszenie zespotéw ludowych z
wymienionych regionéw do przedstawienia swoich umiejetnosci w ramach poznawania
kultur sqsiednich regionéw. Takie zaproszenie byé moze bedzie poczqgtkiem wspétpracy
przy kolejnych edycjach imprezy i wspdlnego promowania Odry.

Sugerowani partnerzy: zespoty ludowe z oéciennych regionéw

Mapping na wodzie — pokazy tematyczne na wodzie, np. nad Zalewem Rybnickim, nad
Odrqg, nad Olzq. Tematyka — energia wodna, historia regionu. Gra Swiattem i
dzwiekiem. Mozna wykorzystaé takze fontanny miejskie.

Sugerowani partnerzy: firmy eventowe

Wianki = staropolska, poganska tradycja plecenia i puszczania na wode wiankéw z
wiosenno-letniej roslinnosci. Samo przygotowanie wiankéw mogtoby mie¢ miejsce
podczas warsztatow odbywajqgcych sie w pigtek a puszczanie to juz domena sobotnie
nocy.

Sugerowani partnerzy: kwiaciarnie, gietdy kwiatowe, ogrodnictwa, osrodki kultury.

Ogniska nad wodq — wielkie ognisko, ktére uktadane jest wspélnie przez caty dzien a
wieczorem staje sie miejscem spotkania, tancéw, rozméw, Spiewdw. W ten sposdb
przywitaé lato to niezapomniane przezycie.

Sugerowani partnerzy: osrodki kultury, nadlesnictwa.

Scenariusz |

Pigtek — czas warsztatéw plastycznych, préb generalnych, przygotowan, mniejszych
koncertéw. Realizowane sq takze wieczorne aktywnosci zwigzane z kulturq ludowq.

Sobota — oficjalne otwarcie. Dzien spltywdw, zabaw konkurséw. Wieczér peten atrakcji
w tym wiankéw, ognisk, mapingu. Ruszajq Ptywadta.

Niedziela — leniwa cho¢ atrakcyjna. Piknikowo-rodzinna. Odbywaijq sie wydarzenia
zakresu kultury i umiarkowanych aktywnosci.
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e Scenariusz Il

Pigtek — oficjalne otwarcie. Ogniska. Koncerty kameralne. Popofudniowe rajdy
rowerowe i konkurencje wodne.

Sobota — czas warsztatéw plastycznych, préb generalnych, przygotowan, mniejszych
koncertéw. Realizowane sq takze wieczorne aktywnosci zwiqzane z kulturq ludowgq.

Niedziela — leniwa cho¢ atrakcyjna. Piknikowo-rodzinna. Odbywaijq sie wydarzenia
zakresu kultury i umiarkowanych aktywnosci.

Partnerstwo imprezy

5.1. Partnerzy w realizacji Swieta

Nazwa

Rola
w projekcie

Dziatania

Zwigzek Subregionu
Zachodniego

Koordynator

Wyznaczanie kierunkéw dziatan
Koordynacja dziatan pomiedzy
samorzqgdami

Nadawanie wspdlnego tonu
wydarzeniom w ramach imprezy
Wspétpraca z Urzedem
Marszatkowskim

Urzqd Marszatkowski
Woj. Slgskiego

Podmiot
wspierajgcy

Uruchomienie programu grantéw
celowych dla podmiotéw
chcqcych wpisaé sie we
wspottworzenie imprezy
Zapewnienie srodkéw na
promocje wydarzenia

Samorzqdy wchodzqce w
sktad Zwiqzku

Wspdtorganizator

Zachecenie podmiotéw zaleznych
do wziecia udzialu w imprezie
(domy kultury, osrodki sportu)

Promocja poprzez kanaty wtasne

Spétki Wodne w
wiekszych miastach
Subregionu Zachodniego

Partner modutu
edukacja

Sponsoring czesci dziatan w
projekcie

Przygotowanie ekspozyciji
dotyczqcej optymalizacji
gospodarowania wodq




Subregion Centralny

Partner w
zakresie promociji

Promocja krzyzowa — Subregion
Centralny wspiera promocyijnie
Subregion Zachodni i odwrotnie

wodnych

Panstwowe Przygotowanie ekspozycji
Partner modutu . e .
Gospodarstwo Wodne . dotyczqcej retencji wéd
. edukacja
Wody Polskie ptyngcych
Wodne regiony Polski w Wspdtudziat finansowy
przysztosci (Pomorskie, p (wojewddztwo $lgskie to bardzo
. . artner . .. .
Zachodniopomorskie, istotny rynek emisyjny dla wielu
Warminsko-Mazurskie destynacji w kraju)
Region Partnerski
Wojewddziwo Opolskie
(podobnie jak w Wspétudziat finansowy
" Partner
przypadku Juromanii Wsparcie promocyijne
partnerem jest woj.
matopolskie).
Wsparcie promocyijne
Kraj morawsko-slgski Partner I.(oordy?qcia wystowciéw, np-
instytucji kultury czy firm z
czeskiej strony
. Organizatorzy splywow Przyg?’roqule stoiska, oferty
. Wystawca sptywoéw
kajakowych . .
Z czasem wspdtudziat finansowy
. . . Przygotowanie stoiska, oferty
- Odrodid sportéw Wystawca rekreacji wodnej

Z czasem wspdtudziat finansowy

. Wodne Ochotnicze

Partner sekcji

Przygotowanie pokazéw
ratownictwa

Wielkich

Pogotowie Ratunkowe edukacja Prowadzenie stoiska
informacyjnego
Przygotowanie ekspozyciji
..Markefy.budowlane i Wystawca dotyczqcej odp.owiedzialnego
instalacyjne gospodarowania wodq
Z czasem wspdtudziat finansowy
Przygotowanie ekspozyciji nt.
. Hufce i o'Iruzyny Wystawca bezpief:zer'\s.'rwa oraz mozliwosci
harcerskie uczestniczenia w obozach nad
wodq.
. Park Krajobrazowy Wydarzenia w Rudach, stoiska z
Cysterskie Kompozycje prezentacjq oferty parku w
Krajobrazowe Rud Wystawca miastach subregionu




System Identyfikacji Wizualnej
Festiwalu Gérnej Odry



™™ (Opis znaczenia znaku

Logo Festiwalu Gornej Odry ma kojarzy¢ sie z aktywnosciag
turystycznag i spontaniczng radoscia jakg wyzwala wspdlna
zabawa w ramach cyklicznej imprezy. Jego uzycie ma
zaciekawi¢ mieszkancow regionu oraz turystow i zaprosié
do wspdlnej aktywnosci. Stosowanie znaku przyczyni sie
do osiggniecia celu jakim jest wzmocnienie poczucia
wspolnoty wsrdéd mieszkancow subregionu oraz
upowszechnianie marki turystycznej ,Kraina Gornej Odry”.
W swojej stylistyce znak korzysta z kolorystyki marki
,Slaskie. Pozytywna Energia” oraz z marki turystycznej
Kraina Gérnej Odry. W motywie przewodnim znaku mozna
dopatrzy¢ sie zapozyczenia zaréwno ze ,$lgskiej eski” jaki

i meandra z logo ,,Kraina Gérnej Odry”.

Dla identyfikacji graficznej Festiwalu najwazniejsze sg
kolory niebieski i czerwony. Pierwszy podkresla zwigzki

z dorzeczem Odry, turystyka wodng i ksztattem tagodnego
meandra lub fali. Kolor czerwony uwypukla aktywnos¢

i dynamike jaka niesie za sobg oferta Festiwalu.

Ksztatt logo moze wywotywac skojarzenia z wiatrakiem,
kotem mtyriskim lub tariczacg osobg. Sg one jak najbardziej
pozadane i wpisuja sie w charakter imprezy, ktéra odbywac
sie bedzie w pierwszy weekend wakacji na obszarze Krainy
Goérnej Odry. Motywem przewodnik imprezy bedzie woda.
Z tego powodu dominujgca falka w znaku jest koloru
niebieskiego.

FESTIWAL
GoRNEJ
ODRY

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej Znak w wersji podstawowej - pionowej i poziomej 2 ~



™ /nak W wersji podstawowe; -
pionowej i poziome;

Logo w wersji podstawowej sktada sie z kolorowego znaku
oraz nazwy ,Festiwal Gornej Odry". Elementy te tworza
zamkniety uktad graficzny o statych, okreslonych
proporcjach i kolorystyce.

ODRY

J FESTIWAL
F G6RNE)

FESTIWAL
Go6RNE
ODRY

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej Znak w wersji podstawowej - pionowej i poziomej 3 ~



™™ B dowa znaku

Podstawowym modutem stuzgcym do wyznaczania
wzajemnych relacji poszczegdlnych elementéw znaku oraz
wielko$ci pola ochronnego jest wielkos$¢ ,x” rowna
okregowi, ktéry wyznacza linie ,wiatraka”.

Budowa znaku 4 ~

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej



™™ Pole ochronne znaku

Skodyfikowanie pola ochronnego znaku w ksiedze
identyfikacji oraz jego konsekwentne przestrzeganie
stanowi gwarancje czytelnosci, rozpoznawalnosci oraz

integralnosci logotypu. Pole ochronne to obszar wokét
znaku, wolny od jakichkolwiek ingerencji wizualnych. Stuzy \
N

zachowaniu bezpiecznej przestrzeni, pozwalajgcej na O "ot
J FESTIWAL
Go6RNE

skuteczne, wizualne oddziatywanie formy graficznej ! M FEST'WAU ! \
ODRY §

logotypu.

Wielko$¢ pola ochronnego logotypu Festiwal Gornej Odry
wyznacza srednica x.

" FESTIWAL !

FESTIWAL
' |GGRNE) | GSRNEJ
'ODRY | ODRY

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej Pole ochronne znaku 5 ~



™™ Rozmiar minimalny znaku

Rozmiar minimalny oznacza najmniejsza, dopuszczalng
wielko$¢ znaku stosowang w materiatach powielanych
technikami poligraficznymi oraz na wyswietlaczach
urzadzen elektronicznych.

Wielko$¢ znaku w Srodowisku ekranowym uzalezniona jest
zawsze od rozdzielczosci monitora badz wyswietlacza.

W tym wypadku obowigzuje prymat czytelnosci

i rozpoznawalnosci wszystkich zasadniczych elementow
znaku graficznego.

Znak bez liternictwa Wersja pozioma znaku Wersja pionowa znaku

12 mm

6 mm
6 mm

& J FESTIWAL FESTIWAL
F F GGRNE GG&RNEJ

ODRY ODRY

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej Rozmiar minimalny znaku 6 ~



™ Kolorystyka znaku

Logo w podstawowej wersji wystepuje w formie barwnej.
Kolorystyka okreslona jest odpowiednimi barwami wedtug
palety CMYK i RGB (w zaleznosci od techniki reprodukgcji).

FESTIWAL

W znaku zastosowano przejscie tonalne koloréw. Na
bt GARNE)

stronie zostato ono doktadnie opisane.

W sytuacji, gdy niemozliwe jest uzycie podstawowej wersji

logo, mozna zastosowac jedna z jego wersji
uzupetniajgcych.

CMYK 100,52,0,0 CMYK 0,0,0,100

RGB 0,103,178 RGB 0,0,0
Pantone 300C Pantone ProBlack C
RAL 5017 RAL 9011

CMYK 73,0,100,0
RGB 88,166, 24
Pantone 361 C
RAL 6018

CMYK 0,7,93,0
RGB 255,214,0
Pantone 109 C
RAL 1018

CMYK 0,100,100,0
RGB 221, 42,27
Pantone 199 C
RAL 3020

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej Kolorystyka znaku 7 ~



™ \\/ersja monochromatyczna
znaku

Logo w wersji monochromatycznej stuzy do zastosowan na
ttach, fotografiach oraz wszedzie tam, gdzie wystepuja
ograniczenia technologiczne nie pozwalajgce na uzycie
barwnej wersji logotypu.

Dopuszcza sie stosowanie znaku w jednolitych kolorach,
ktore wystepuja w znaku podstawowym.

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

\l~
/1))
FESTIWAL

G6RNE
ODRY

\l~ FEsTiwAL

™% GSRNE
/)\ ODRY

Ve, /4
N N
FESTIWAL FESTIWAL
G6RNEJ G46RNEJ
ODRY ODRY

V2,

FESTIWAL FESTIWAL
G6RNEJ G6RNE
ODRY ODRY

CMYK 0,0,0,100
RGB 0,0,0
Pantone ProBlack C
RAL 9011

CMYK 0,0,0,0
RGB 255, 255, 255
Pantone Trans. White
RAL 9010

<
N N

V2,

-
7N\
FESTIWAL
G6RNEJ
ODRY

V2,

-

2N

FESTIWAL
G6RNEJ
ODRY

Wersja monochromatyczna znaku

8 "



™ Typografia

Podstawowg rodzing krojow pism Festiwal Gérnej Odry
jest rodzina Calibri. Kréj ten nalezy stosowac do wszelkich
podstawowych informacji tekstowych w materiatach
promocyjnych. Kroj ten jest fontem systemowym.

Fontem uzupetniajgcym jest rodzina Calps. Zaleca sie
stosowanie tego kroju do wyrdznien, nagtéwkow i haset.

W nagtowkach lub w réznego rodzaju wyréznieniach
mozna stosowac font QUIRK na bazie ktérego zbudowana
jest typografia znaku.

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

QUIRK

ABCDEFGH!JKIMNOPRSTYWVXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWVXYZ

Calibri Light

1234567890 .,;;| @#S% &*()_+[{<?}]
abcdefghijkimnoprstuwvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWVXYZ

Calibri

1234567890 .,:;! @#5%"&*()_+[{<?}]
abcdefghijklmnoprstuwvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWVXYZ

Calibri Bold

1234567890 .,:;!@#$%"&*()_+[{<?}]
abcdefghijkimnoprstuwvxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPRSTUWVXYZ

abcdefghijkimnoprstuwvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWVXYZ

Calibri Light Italic

1234567890 .,:;;|@#5%"&*()_+[{<?}]
abcdefghijklmnoprstuwvxyz
ABCDEFGHIJKLMINOPRSTUWVXYZ

Calibri Italic

1234567890 .,:; ! @#5%"&*()_+[{<?}]
abcdefghijklmnoprstuwvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWVXYZ

Calibri Bold Italic

1234567890 .,:;!@#5%"&*()_+[{<?}]
abcdefghijklmnoprstuwvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWVXYZ

Calps

abcdefghijklmnoprstuwvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWVXYZ

Calps Medium

abcdefghijkimnoprstuwvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWVXYZ

Typografia

9 "



™ \iedozwolone modyfikacje
znaku

Niedopuszczalne praktyki w stosowaniu znaku moga
obejmowac zabiegi zwigzane z nadawaniem rysunkowi
zbednego obrysu, nieautoryzowanymi modyfikacjami
kompozycji, kolorystyki, proporcji i pozycji logotypu.

Jakiekolwiek zmiany naruszajgce integralnos¢ formy
graficznej znaku powoduja stopniowg degeneracje jego
formy i w rezultacie negatywnie wptywajg na dtugofalowy
proces ksztattowania wizerunku i rozpoznawalnosci marki.

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

J STIWAL
G6RNE
ODRY

Niedozwolone sg zmiany
kolorystyczne logo.

Niedozwolone jest stosowanie
logo pod katem.

R 6RNEJ
ODRY

Niedozwolone jest stosowanie
przezroczystosci logo.

FESTIWAL
G&RNEJ
ODRY

Niedozwolone jest skalowanie
poszczegdlnych elementow
logo.

J FESTIWAL
GRNEJ
ODRY

Niedozwolona jest zmiana
proporcji logo.

S ESTIWAL
GORNEJ
ODRY

Niedozwolona jest zmiana kroju
pisma w logo.

STIWAL
GORNE
ODRY

Niedozwolone jest dodawanie
obrysu do logo.

J ESTIWAL
G6RNEJ
ODRY

Niedozwolone jest dodawanie
elementéw do logo.

Niedozwolona jest zmiana
relacji sygnetu i logotypu.

Niedozwolone modyfikacje znaku 10 ~






™™ P|gkat A3

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

25.06.2021 [pigtek]

* 13:30 - 18:00 Warsztaty i pokazy kulinarne.

Potrawy regionalne.

14:00 - 19:00 Wystepy Bractwa Rycerskiego
Zamku Bedzin [m.in. wielki turniej rycerski,
zabawy i gry jarmarczne i plebejskie,

= igraszki z katem, pokaz tancow dawnych,

SPONSORZY:

pokazy alchemikal

13:30 - 18:00 Stoiska gastronomiczne

i rzemieslnicze, pokazy

13:30 - 18:00 Zwiedzanie z przewodnikiem
wybranego odcinka Szlaku Orlich Gniozd
15:00 - 17:00 Przejazdzki wozem konnym

w wybrane miejsce na Szlaku Orlich Gniazd
14:00 - 17:00 Zjazdy na tzw. tyrolce, pokazy
wspinaczkowe

16:00 - 19:00 Wspdlna zabawa

FESTIWAL
GéRNEJ
ODRY

- 25-2] CZERWCA
. MIEJSCEWYDARZENIA

13:30 - 18:00 Warsztaty i pokazy kulinarne.
Potrawy regionalne.

14:00 - 19:00 Wystepy Bractwa Rycerskiego
Zamku Bedzin [m.in. wielki turniej rycerski,
zabawy i gry jarmarczne i plebejskie,
igraszki z katem, pokaz tancow dawnych,
pokazy alchemikal

i 27.06.2021 |niedziela)

13:30 - 18:00 Stoiska gastronomiczne

i rzemiesInicze, pokazy

13:30 - 18:00 Zwiedzanie z przewodnikiem
wybranego odcinka Szlaku Orlich Gniozd
15:00 - 17:00 Przejazdzki wozem konnym

w wybrane miejsce na Szlaku Orlich Gniazd
14:00 - 17:00 Zjazdy na tzw. tyrolce, pokazy
wspinaczkowe

16:00 - 19:00 WspoIna zabawa

PARTNERZY:

Plakat A3 12 O gy



™ Afisz B1

Bt i

RS
e
e,

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

GorNg 25-27

ODRY CZERWCA

2 -
Swi

to Krainy Gornej Odry

m.krSnugamu]odry.tmnl

Lorem Ipsum i simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum has been the industry's standard dummy
text ever since the 15005, when an unknown printer took a galley of type and scrambled.

AfiszBl 13 Oy



™ Billboard

GoRND 25-27

ODRY CZERWCA

25-21

CZERWCA

FESTIWAL
GGERNE

Swieto

Swieto .

Krainy Krainy
Gornej - .
0dry Gornej

Odry

www.krainagornejodry.travel

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej Bilboard 14 ~



™™ Baner internetowy

FESTIWAL 25-21

ODRY CZERWCA
Swieto
Krainy
Gornej
Odry

odwiedz nas na: www.krainagornejodry.travel

0 & &Y

B
\ n

www.kroinugornejodry.tru\/el

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

Banerinternetowy 15 @y



™ ROll-up

N Sy 25-27
F ODRY CZERWCA

]

www.krainagornejodry.travel

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej Rollup 16 O g



™ T0rba ptocienna

www.krainagornejodry.travel

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej Torba ptécienna 17 ~



™™ Koszulka t-shirt

N 2

FESTIWAL
GoRNY

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej Koszulka t-shirt 18 ~



™ Smycz z identyfikatorem

FESTIWAL w krolnagornejodry.wa,.,
FESTIWAL ; iodry.travel J G%pé; £ WW
avel SF GoRNE) www.krainagornejoary. F o
ODRY

——g~rucyuury.travel

0y

FE‘S{"*- - )
SN 5&2}'& _ME

VAWV AR B o e o

JOANNA
Kowalska

ORGANIZATOR

INSTYTUCIA
Nazwa instytucji

J FESTIWAL
F G&RNEJ

ODRY

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

Smycz z identyfikatorem 19 ~



N Picczel

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

'
G

\{

\fz FESTIWAL
Sh

Piecze¢ 20 ~



™™ Bidon

‘ﬁ
)\
FESTIWAL
GoRNEJ

ODRY

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej
Bidon 21 iy



™ Batfan

STI
CaniWA
OO .

gVJIEm
KRAlny
GORNg,

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

FESTIWAL
GS6RNE
ODRY

SWIETO
KRAINY
GORNEJ
ODRY

FESTIWAL
G4RNE
ODRY

SWIETO
KRAINY
GORNEJ
ODRY

FESTIWAL
G6RNEJ
ODRY

i krainagomnejodry.travel

SWIETO
KRAINY
GORNEJ
ODRY

300

Batfan 22 iy



™™ Strona WWw

Festiwal Gornej Odry - Ksiega identyfikacji wizualnej

Kemewac
Podeitc

Prtw
Aadiin

Rydultowy

G
& Suasvie

Data  Wemntkie w ocdgosr 0w dogosr 0w

L T B B I I T I I O I I B A A I I B A |

POBIERZ ATRAKC.JE
PROGRAM REGIONU
FESTIWALU

W PDF

& Slaskie. ﬁ & e =

GeRNI OORY

SERWISY TEMATYCZNE SERWISY REGIONALNE

SLASKIE tra

Stronawww 23 ~
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