ZAPYTANIE OFERTOWE NR 4/SZ/KG0O/2025
Postepowanie prowadzone w oparciu o wewnetrzng procedure zamawiajgcego
o wartosci nieprzekraczajgcej 130 000,00 zt

l. Zamawiajacy:

Zwigzek Gmin i Powiatéw Subregionu Zachodniego Wojewddztwa Slaskiego z siedzibg w Rybniku
Ul. Rudzka 13 C, 44-200 Rybnik

tel. 32 42 22 446, e-mail: biuro@subregion.pl

zaprasza do ztozenia ofert cenowych na: produkcje 11l czeéci spotu promocyjnego pn. ,Kraina Gérnej
Odry — siegamy po wiecej!” z napisami, lektorem i ttumaczem jezyka migowego na podstawie
scenariusza przekazanego przez Zamawiajacego.

Il. Opis przedmiotu zaméwienia:

1. Przedmiot zaméwienia obejmuje: przygotowanie produkcji, wykonanie materiatu filmowego oraz
kompleksowego montaz zawierajgcy podktad lektora, napisy oraz ttumaczenie na jezyk polski
migowy. Przedmiot zaméwienia obejmuje takze stworzenie 3 materiatow filmowych typu ,rolka”
z istniejagcego materiatu. Szczegdtowa specyfikacja zamoOwienia stanowi zatacznik nr 1 do
zapytania.

Zamowienie jest wspoétfinansowane z budzetu Samorzadu Wojewddztwa Slaskiego.

2. Kryteria oceny oferty:
2.1 Cena oferty brutto: max. 50 punktéw

Ocena punktowa poszczegdlnych ofert dokonana zostanie w nastepujacy sposob:

Cena najnizsza
Cena oferty badane;j

Liczba punktéw =

Maksymalng ocene — 50 pkt. w kryterium cenowym otrzyma oferta z najnizszg cena.
Pozostate oferty z wyzszymi cenami zostang ocenione wedtug powyzszego wzoru.

2.2 Doswiadczenie w realizacji materiatéw filmowych: max. 50 punktow

Liczba punktéw jaka zostanie przyznana w ramach niniejszego kryterium opierata sie
bedzie o doswiadczenie Wykonawcy. Punkty przyznane zostang w przypadku wykazania
doswiadczenia polegajagcego na doswiadczeniu w realizacji materiatéw filmowych
w okresie ostatnich 3 lat, a jesli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy, to w tym
okresie, poprzez wskazanie w tresci oferty maksymalnie 10 aktywnych linkéw do spotéw
promocyjnych wykonanych przez oferenta oraz obligatoryjnie dotaczenie do oferty
dokumentéw potwierdzajacych wykonanie ww. spotéw (np. referencie, protokét odbioru).
W przypadku wskazania linkéw stron nieaktywnych Zamawiajacy nie bedzie ich brak pod
uwage w trakcie oceny. Ocena punktowa poszczegélnych ofert dokonana zostanie

w nastepujgcy sposob:



2.2.1 czytelnosc przekazu, ktorg rozumie sie przez to, ze komunikat zostat przekazany
w sposob prosty, subtelny i zrozumiaty dla odbiorcy, oparty na angazujgco opowiedzianej
historii, ktéra zacheci do dziatania — max. 15 pkt.

2.2.2 estetyka, rozumiang jako catosciowy wyglad koncepcji oraz spdjnosc catej formy —
max. 15 pkt.

2.2.3 oryginalno$¢, czyli zastosowanie pomystowej formy, zgodnej ze wspdtczesnymi
trendami w produkcji spotow reklamowych — max. 15 pkt.

2.2.4 technologia montazu i produkcji — max.5 pkt

Lp.

Kryterium

2.2.1

Czytelnos$é przekazu, co oznacza, ze pomyst jest jednoznaczny i posty w odbiorze.

Wysoka — 15 pkt (przedstawiony w materiale filmowym pomyst jest jednoznaczny i tatwy
w odbiorze dla oséb, do ktérych byt kierowany)

Dostateczna — 10 pkt (przedstawiony w materiale filmowym pomyst nie jest jednoznaczny
i moze zostaé¢ niezrozumialy przez czes¢ segmentéw grupy docelowej, do ktdrej byt
kierowany)

Niska — 5 pkt (przedstawiony pomyst jest niezrozumiaty i trudny w odbiorze dla wiekszosci
segmentéw grupy docelowej)

2.2.2

Estetyka przestanych materiatéw

Wysoka — 15 pkt (dobra kompozycja uje¢, dobre naswietlenia, odpowiednia ekspozycja
oraz brak elementéw zaktécajgcych estetyke i kompozycje ujeé, np. nieczystosci,
$mietniki, banery reklamowe, pojazdy zastaniajgce gtéwny motyw zdjecia itd.)

Dostateczna — 10 pkt (poprawna kompozycja uje i ekspozycja, jednak przestany materiat
posiada nieliczne zaktécenia estetyki, np. Zle wykadrowane ujecia, nieprofesjonalne
przejscia, nieodpowiednie naswietlenia)

Niska — 5 pkt ( materiat jest wykonany poprawnie, jednak wystepujg w nim liczne
elementy zaktdcajgce ogding estetyke np. ujecia z nieczystosciami w tle, Zle wykadrowane
ujecia, nieprofesjonalne przejscia, nieodpowiednie $wiattlo oraz elementy, ktére moga
swiadczy¢ np. o btednym ustawieniu ostrosci badz niewykonaniu zdje¢ profesjonalnym
sprzetem.

2.2.3

Oryginalno$é w potaczeniu z aktualnymi trendami

Wysoka — 15 pkt (przestany materiat wyréznia sie, jest twdrczy, przycigga uwage odbiorcy
budzi pozytywny odbidr, a przy tym kompozycja nie traci na spdjnosci i jest zrozumiata

dla odbiorcow. Ponadto Wykonawca uzywa réznorodnych technik dopasowanych do




[ rodzaju przekazu i okreslonej grupy docelowej)

Dostateczna — 10 pkt (materiat przycigga uwage, zastosowano technike odpowiednig do
rodzaju przekazu, jednak nie wyrdznia sie on na tle innych spotéw o podobnej tematyce)

Niska — 5 pkt (film jest wykonany poprawnie, zastosowano odpowiednie techniki,
natomiast jego opracowanie nie jest oryginalne, wyjgtkowe i twdrcze, przez co nie
przykuwa uwagi odbiorcéw)
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Technologia w montazu i produkcji

Wysoka — 5 pkt (zastosowane w materiale przejécia, forma przekazu oraz efekty
specjalne spetniajg w sposodb wyrdzniajagcy spetniaja wymagania Zamawiajacego.
Natomiast filmy pod wzgledem ich jakosci i oryginalnej formy w najlepszy sposob
spetniajg wymagania)

Dostateczna — 3 pkt (zastosowane przejscia, forma przekazu oraz efekty specjalne
spetniajg w sposéb minimalny wymagania Zamawiajagcego. Materiaty filmowe pod
wzgledem ich jakosci i oryginalnej formy w minimalny sposéb zgodne z wymaganiami)

Niska — 1 pkt (Zastosowane przejscia, forma przekazu oraz efekty specjalne nie spetniajg
wymagan Zamawiajgcego. Materiaty filmowe pod wzgledem ich jakosci i oryginalnej
formy sa niezgodne lub minimalnie zgodne z wymaganiami)

3. Wzdr umowy stanowi zatgcznik nr 3 do niniejszego zapytania ofertowego.

4. Przedmiot zamoéwienia opisany zostat wg. nastepujacych kodéw CPV:

a) produkcja filméw reklamowych, propagandowych i informacyjnych i tasm wideo

(92111200-4)

b) Nagrania dzwiekowe (32353000-2)

5. Wykonawca zwigzany jest ofertg 30 dni.

6. Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.
7. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych do zapytania ofertowego
nr 4/S2/KG0O/2025.

lll. Dokumenty, jakie Wykonawca powinien zataczyé do oferty:

Zamawiajgcy wymaga, aby kazda oferta zawierala minimum wypetniony i podpisany przez
Wykonawce formularz cenowy — wg. zataczonego wzoru formularz (Zatacznik nr 2). Wraz z ofertg
Wykonawca jest zobowigzany ztozy¢:

a) dokumenty poswiadczajace doswiadczenie, o ktorych mowa w rozdziale Il ust. 2.2 zapytania

ofertowego;
b) dokumenty, z ktérych wynika prawo do podpisania oferty; odpowiednie petnomocnictwa.




IV. Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz przekazywania

oswiadczen i dokumentéw.

Wszelkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajacy i Wykonawcy mogg
przekazywac pisemnie - drogq elektroniczna.

V. Osoby po stronie Zamawiajgcego uprawnione do porozumiewania sie z Wykonawcami

Osobami uprawnionymi do kontaktowania sie z Wykonawcami i udzielania wyjasnien dotyczacych
postepowania jest Natalia Holyk, e-mail: turystyka@subregion.pl tel. 664 459 430.

VI. Miejsce sktadania ofert
Oferte cenowa nalezy:

ztozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego: tj. w Biurze Zwigzku Gmin i Powiatéw Subregionu
Zachodniego Wojewddztwa Slaskiego z siedzibg w Rybniku, mieszczacego sie w Rybniku przy
ul. Rudzkiej 13C (Il pietro) w zamknietej kopercie z dopiskiem: produkcje Il czesci spotu
promocyjnego pn. ,Kraina Gornej Odry — siegamy po wiecej!” z napisami, lektorem
i ttumaczem jezyka migowego na podstawie scenariusza przekazanego przez Zamawiajycego”
lub:

przesta¢ droga elektroniczng, w formie skanu na adres e-mail: turystyka@subregion.pl.

w terminie do dnia 11.08.2025 r.

VII. Opis sposobu obliczania ceny

1.

Na zataczonym formularzu cenowym, nalezy przedstawi¢ cene ofertowg brutto za wykonanie
przedmiotu zaméwienia.

Wartos¢ cenowg nalezy podac w ztotych polskich cyfrag — z doktadnoscia do dwdch miejsc po
przecinku oraz stownie.

Cena powinna zawiera¢ wszelkie koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu zamdwienia.
Skutki finansowe btednego obliczenia ceny oferty wynikajace z nieuwzglednienia wszystkich
okolicznosci, ktére mogg wptywac na cene, ponosi Wykonawca.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wezwania do wyjasnienia ceny ztozonej oferty, jezeli
bedzie ona wzbudzata watpliwos¢ (w szczegolnosci w przypadku, gdy bedzie wzbudzato
watpliwosé, czy Wykonawca ujat w oferowanej cenie wszystkie wymagane przez
Zamawiajacego elementy przedmiotu zamdwienia).

Wszelkie rozliczenia pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawca odbywaé sie beda w ztotych
polskich.

VIll. Informacje o formalnosciach

1.

Zamawiajacy nie moze by¢ powigzany kapitatowo ani osobowo z wykonawcami, ktérzy ztozyli
oferty. Oferta wykonawcy, ktory jest powigzany kapitatowo lub osobowo z Zamawiajacym
zostanie odrzucana i nie bedzie podlegaé dalszemu rozpatrywaniu.

Niezwtocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty, Zamawiajgcy zawiadomi wszystkich
Wykonawcow, ktorzy ubiegali sie o udzielenie zamdwienia o wyniku postepowanie.
Zamawiajgcy zawrze umowe z wybranym Wykonawcg po przekazaniu zawiadomienia
o wyborze Wykonawcy, ale nie pdzniej niz w terminie zwigzania oferta.

Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana uchyli sie od zawarcia umowy,



Zamawiajacy wybierze kolejng oferte najkorzystniejszg sposréd zlozonych ofert, bez
przeprowadzania ich ponownej oceny.

Do prowadzonego postgpowania nie przystuguja Wykonawcom $érodki ochrony prawnej
okreslone w przepisach Ustawy Prawo zamdwien publicznych tj. odwotanie, skarga.
Zamawiajacy przewiduje mozliwos$¢ uniewaznienia postepowania w przypadku, kiedy:

a) nie ztoZzono zadnej oferty niepodlegajacej odrzuceniu;

b) nakazdym etapie postepowania bez podania przyczyny;

c) cena najkorzystniejszej oferty lub oferta z najnizszg ceng przewyzsza kwote, ktdra
Zamawiajgcy zamierza przeznaczyc¢ na sfinansowanie zaméwienia;

d) wystgpita istotna zmiana okolicznosci powodujaca, ze prowadzenie postepowania lub
wykonanie zamodwienia nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byfo
wczesniej przewidziec.

Niniejsze postepowania prowadzone jest na zasadach opartych na wewngtrznych
uregulowaniach organizacyjnych Zamawiajacego. Nie maja w tym przypadku zastosowania
przepisy Ustawy Prawo zamodwien publicznych.

IX. Klauzula informacyjna o przetwarzaniu danych osobowych.

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 ogdlnego rozporzadzenia UE o ochronie danych osobowych
nr 2016/679 (zwanym dalej ,RODO” ) informujemy, iz:

1.

Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Zwigzek Gmin i Powiatéw Subregionu
Zachodniego Wojewodztwa Slaskiego z siedzibg w Rybniku, ul. Rudzka 13C, 44-200 Rybnik,
adres email: biuro@subregion.pl, strona internetowa: wwww.subregion.pl.
W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych mozna kontaktowaé sie
z inspektorem ochrony danych. U Administratora 10D jest Adam Wawoczny, tel. 32 421 21 49,
32 422 24 46, e-mail: a.wawoczny@subregion.pl.
Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane w nastepujacych celach:

a) oceny ztozonych zapytan ofertowych i wyboru najkorzystniejszego;

b) udzielenia zamdwienia, zlecenia i zawarcia umowy;

c) realizacji i rozliczenia zamdwienia;

d) archiwizacji dokumentacji.
Podstawa prawng przetwarzania danych osobowych jest obowigzek prawny administratora
art. 6 ust.1 lit.c RODO oraz zawarta umowa art. 6 ust.1 lit.b RODO (jezeli dotyczy). Powyzsze
cele wynikaja z ustawy Prawo Zamdwien Publicznych oraz aktéw wykonawczych do ustawy.
Pani/Pana dane osobowe bed3 ujawniane osobom upowaznionym przez administratora
danych osobowych oraz podmiotom upowaznionym na podstawie przepiséw prawa. Ponadto
w zakresie stanowigcym informacje publiczng dane bedy ujawniane kazdemu
zainteresowanemu taka informacjg lub publikowane w BIP Zwigzku.
Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane przez okres: wynikajacy z przepiséw prawa
dot. archiwizacji oraz innych przepisow w szczegdlnosci w przypadku dofinansowania
zamowienia ze Srodkow UE.
Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo zadania ich
sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, prawo whniesienia skargi do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych.
Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest obowigzkowe, a konsekwencja niepodania



danych osobowych bedzie niemoznoé¢ udzielenie zaméwienia/zlecenia i/lub zawarcia
umowy.

Pani/Pana dane osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania
decyzji ani profilowania, o ktérym mowa w art. 22 RODO.

e
Q08200 L.

(data, podpis i piecze¢ osoby upowaznionej}



